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Introduccion

A partir de la encuesta “Caracterizacion de los visitantes nacionales
en las ciudades fronterizas de Baja California: Mexicali, Tecate y
Tijuana (verano 2013)” se obtuvo informacién acerca de la afluencia y
las caracteristicas de los visitantes nacionales que se desplazaron al
estado durante la temporada de verano de 2013.

Del flujo total de 390 mil 548 visitantes nacionales que llegaron a la
entidad, el 21 % fue captado a través de las centrales de autobuses y
la terminal del aeropuerto internacional de Mexicali.

A continuacion, el Observatorio Turistico de Baja California presentan
los resultados de las caracteristicas sociodemograficas, gasto vy
caracteristicas del viaje de estos visitantes.




Acotacion metodoldgica

OBIJETIVO

Conocer el tamaiio y caracteristicas del mercado real de
turistas nacionales que visitan Mexicali y que regresan Cuestionarios
a su lugar de residencia habitual por via aérea o
I tcrrestre, utilizando las terminales de autobuses y los
aeropuertos de la ciudad.

Centrales: 835
Aeropuertos: 1,126 .

Muestreo:

Aeropuertos . . .
Centrales de qu;os/cec-iuIa f!ltro y Nivel de confianza: 95 %
cuestionario

autobuses Margen de error: 5 %

Conteo de

POBLACION OBJETIVO

* Visitantes nacionales mayores de 15 afios con

residencia habitual dentro de los limites de la

Republica Mexicana.

* No trabajé o desempeié actividades
remuneradas en la ciudad de aplicacion.

 Utilizé servicios y/o realizé actividades

\ consideradas turisticas.

DISENO Y MARCO MUESTRAL

* Esquema de diseino probabilistico, por estratos y polietapico.
¢ A partir del itinerario de salidas de vuelos nacionalesy corridas de

autobuses, en las terminales de Mexicali.
* Seleccion aleatoria del entrevistado para aplicacién de la cédulafiltro y
cuestionario.

Fechas del levantamiento: del 12 de julio al 30 de septiembre 2013




Caracteristicas de los
visitantes nacionales en
Mexicali




Flujo total ’

I Afluencia de visitantes por medio de transporte * I

79

Porcentaje

Via terrestre Via aérea

El flujo total estimado de visitantes nacionales en Mexicali durante del verano del
2013 fue de 82 mil 750 personas; de éstos, la mayoria retorné a su lugar de
residencia habitual por via terrestre (79 %) mientras una pequefa parte lo hizo por
via aérea (21 %).

* Debido al redondeo algunos valores de las graficas no suman 100 %.
Fuente: Elaboracion equipo Colef con base en la encuesta “Caracterizacion de los visitantes nacionales en las ciudades fronterizas de Baja California: Mexicali, Tecate y Tijuana

(verano 2013)”.



Porcentaje

Perfil sociodemografico ’

Principal motivo de viaje de los visitantes por via terrestre
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Las visitas a familiares y/o amigos fueron el motivo de viaje mas importante entre
los turistas nacionales captados en Mexicali por via terrestre (65 %), seguido por el
ocio, recreo y vacaciones (11 %).




Porcentaje

Perfil sociodemografico ’

Principal motivo de viaje de los visitantes por via aérea
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El principal motivo de viaje sefalado por los visitantes por via aérea del valle de
Mexicali fue el de negocios y/o motivos profesionales (41 %), seguido por visitas a
familiares y/o amigos (38 %).




Perfil sociodemografico

Género de los visitantes por via terrestre por motivo de viaje
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En general, poco mas de la mitad de los visitantes nacionales por via terrestre
eran mujeres (53 %), principalmente entre los que llegaron en busca de
tratamientos de salud (80 %) y por visitas a familiares y amigos (76 %). En
cambio, entre los visitantes que viajaron al destino por negocios y por compras,
fue que se vio la mayor proporcion de hombres (76 % y 79 % respectivamente).

Fuente: Elaboracion equipo Colef con base en la encuesta “Caracterizacion de los visitantes nacionales en las ciudades fronterizas de Baja California: Mexicali, Tecate y Tijuana
(verano 2013)”.
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La mayoria de los turistas por via aérea eran hombres (63 %), principalmente los
gue viajaron por compras (85 %). La excepcidon se dio entre los visitantes que
viajaron por tratamientos de salud y entre los que lo hicieron por ocio, recreo y
vacaciones, ya que entre ellos la mayoria eran mujeres (93 % y 51 %
respectivamente).

Fuente: Elaboracion equipo Colef con base en la encuesta “Caracterizacion de los visitantes nacionales en las ciudades fronterizas de Baja California: Mexicali, Tecate y Tijuana

(verano 2013)”.



Porcentaje

Perfil sociodemografico

Lugar de procedencia de los visitantes por via terrestre por motivo de viaje

Los turistas nacionales por via terrestre provenian principalmente del mismo estado de Baja
California (31 %), asi como de Sonora (23 %). Debido a que las distancias a estos estados son
cortas, no sorprende que la mayoria de los visitantes que usan el transporte terrestre sean de
la region.
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Perfil sociodemografico . L

Lugar de procedencia de los visitantes por via aérea por motivo de viaje

Los visitantes nacionales por via aérea tenian su residencia habitual, principalmente, en
el Distrito Federal (28 %) y en Jalisco (21 %), y en menor medida en el Estado de México
(14 %). Excepto los turistas que llegaron por tratamientos de salud, los que provenian,
en mayor parte, del mismo estado de Baja California (47 %).
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Perfil sociodemografico

Grupos de edad de los visitantes por via terrestre por motivo de viaje
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La edad de los visitantes nacionales captados en Mexicali por via terrestre se
concentrd principalmente entre los 18 y 44 afos (59 %). Los turistas mas
jovenes se encontraban entre los que viajaron por ocio, recreo y vacaciones,
pues casi un tercio de ellos se agrupd entre edades de 18 a 24 afios (30 %). En
cambio, los que visitaron a familiares y/o amigos tuvieron la mayor proporcion
de edades por encima de los 54 ainos (34 %).

Fuente: Elaboracion equipo Colef con base en la encuesta “Caracterizacion de los visitantes nacionales en las ciudades fronterizas de Baja California: Mexicali, Tecate y Tijuana
(verano 2013)”.



Perfil sociodemografico ’

Grupos de edad de los visitantes por via aérea por motivo de viaje
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La mayor parte de los visitantes nacionales por via aérea tenia entre 25 y 34
afnos (33 %), salvo los que viajaron por tratamientos de salud, que tenian
edades entre 35 y 54 afios (87 %), y los que lo hicieron por compras, que en su
mayoria se encontraban entre los 55 y 64 ainos (61 %).

Fuente: Elaboracion equipo Colef con base en la encuesta “Caracterizacion de los visitantes nacionales en las ciudades fronterizas de Baja California: Mexicali, Tecate y Tijuana

(verano 2013)”.



Porcentaje

Perfil sociodemografico ’

Estado civil de los visitantes por via terrestre por motivo de viaje
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La mayor parte de los visitantes que viajaron por via terrestre eran solteros (as)
(35 %), principalmente los que viajaron por ocio, recreo y vacaciones (59 %), y
casi en igual proporcidon casados (as) (34 %), en especial los que viajaron por
negocios y/o motivos profesionales (52 %). Destaca que la mayoria de los que
viajaron por compras estaban en union libre (69 %).

*La leyenda NE corresponde a las respuestas “no sabe/no contesté” o “no especificado”




Perfil sociodemografico ’

Estado civil de los visitantes por via aérea por motivo de viaje
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De la mayoria de los visitantes captados en el aeropuerto de Mexicali su estado
civil era casado (55 %), y de un tercio era soltero (31 %). No obstante, destaca
qgue la mayor parte de los visitantes que viajaron por tratamientos de salud
vivia en union libre con su pareja (47 %).




Perfil sociodemografico

Escolaridad de los visitantes por via terrestre por motivo de viaje
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En general, la mayor parte de los visitantes por via terrestre tenia una
preparacion académica de licenciatura o posgrado (28 %), principalmente los que
viajaron por ocio, recreo y vacaciones (53 %) y por negocios (50 %). Los turistas
con el menor nivel de escolaridad fueron los que viajaron al destino por compras,
pues la gran mayoria apenas contaba nivel primaria (85 %).
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Fuente: Elaboracion equipo Colef con base en la encuesta “Caracterizacion de los visitantes nacionales en las ciudades fronterizas de Baja California: Mexicali, Tecate y Tijuana
(verano 2013)”.



Perfil sociodemografico ’

Escolaridad de los visitantes por via aérea por motivo de viaje
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Los turistas con licenciatura o posgrado fueron la mayoria de los visitantes
encuestados en el aeropuerto de Mexicali (63 %), salvo por los visitantes que
viajaron en busca de tratamientos de salud, pues poco mas de la mitad contaba
con nivel secundaria o menor (54 %), seguido de los que apenas lograron el nivel
preparatoria (40 %).

Fuente: Elaboracion equipo Colef con base en la encuesta “Caracterizacion de los visitantes nacionales en las ciudades fronterizas de Baja California: Mexicali, Tecate y Tijuana

(verano 2013)”.



Perfil sociodemografico ’

Principal ocupacidn de los visitantes por via terrestre por motivo de viaje
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La mayor parte de los visitantes por via terrestre en general se ocupaban como
empleados de la iniciativa privada (23 %), seguido de los que trabajaban por
cuenta propia (20 %). De estos ultimos, destaca que de los turistas que viajaron
por compras, la gran mayoria se autoempleaba (81 %).




Perfil sociodemografico ’

Principal ocupacidn de los visitantes por via aérea por motivo de viaje
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La principal ocupacion de los visitantes por via aérea fue profesionista o técnico
(39 %), seguido del empleo en la iniciativa privada (20 %), excepto entre los que
viajaron por tratamientos de salud, pues |la gran mayoria trabajaba para el
gobierno (86 %).




Perfil sociodemografico ’

Ingreso personal mensual de los visitantes por via terrestre por motivo de viaje
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La mayor parte de los visitantes nacionales por tierra reportd un ingreso
personal menor de $5 mil pesos mensuales, principalmente lo que viajaron
por tratamientos de salud (62 %); seguido de los que ganaban de $5 mil a $10
mil pesos (38 %), en especial los que llegaron por compras (71 %). Los
visitantes por negocios fueron quienes reportaron, en mayor parte, un ingreso
mas alto, de $10 mil a $20 mil pesos al mes (49 %).

Fuente: Elaboracion equipo Colef con base en la encuesta “Caracterizacion de los visitantes nacionales en las ciudades fronterizas de Baja California: Mexicali, Tecate y Tijuana
(verano 2013)”.



Perfil sociodemografico ’

Ingreso personal mensual de los visitantes por via aérea por motivo de viaje
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En general, los visitantes nacionales por via aérea percibian un ingreso personal
mensual entre los $10 mil y $20 mil pesos (36 %), seguido de los que ganaban de
S5 mil a los $10 mil pesos (29 %). Los visitantes por tratamientos de salud
fueron quienes presentaron los ingresos mas bajos, pues la mayoria percibia
menos de $5 mil pesos mensuales (53 %).

Fuente: Elaboracion equipo Colef con base en la encuesta “Caracterizacion de los visitantes nacionales en las ciudades fronterizas de Baja California: Mexicali, Tecate y Tijuana

(verano 2013)”.



Porcentaje

Perfil sociodemografico

Ingreso familiar mensual de los visitantes por via terrestre por motivo de viaje
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La mayor parte de los visitantes nacionales por via terrestre obtuvo un ingreso
familiar mensual entre $5 mil y $10 mil pesos (41 %), seguido por la tercera parte
que percibia menos de S5 mil pesos al mes (32 %). Los visitantes por negocios
captaron un ingreso familiar por mes mas alto, entre $10 mil y $20 mil pesos (45 %).




Perfil sociodemografico L

Ingreso familiar mensual de los visitantes por via aérea por motivo de viaje
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Una tercera parte de los visitantes por via aérea percibia un ingreso familiar mensual
entre $10 mil y $20 mil pesos (33 %), seguido por y el 29 % que gano de $20 mil a
S$40 mil pesos. Destacan los visitantes por tratamientos de salud, pues a pesar de
que presentaron el menor ingreso (47 % gand menos de $5 mil pesos al mes), entre
ellos se encontrdé la mayor proporcién de quienes ganaron de $40 mil a $100 mil
pesos mensuales (40 %).




Gasto de los visitantes
nacionales en Mexicali
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La mayor participacidon en el gasto entre estos
visitantes fue de los que viajaron por via
terrestre (69 %).

Fuente: Elaboracion equipo Colef con base en la encuesta “Caracterizacion de los visitantes nacionales en las ciudades fronterizas de Baja California: Mexicali, Tecate y Tijuana

(verano 2013)”.
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' Gasto y estancia promedio (via terrestre) ’

En general, el gasto promedio diario de los visitantes por via terrestre fue de
$645.57 pesos, con una estancia promedio de 13.49 noches. No obstante,
destaca que los que llegaron por tratamientos de salud registraron un gasto
mas alto que el promedio general ($1,267.30 pesos), a pesar de ser los que
permanecieron en el destino por menos tiempo (5.25 noches).
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Ocio, recreo y Visitas a Negocios y/o Tratamientos Compras Otros General
vacaciones familiaresy/o motivos de salud
amigos profesionales
Estancia

promedio 9.55 15.70 13.66 5.25 7.49 8.61 13.49




Gasto y estancia promedio (via aérea) g’

En general, el gasto promedio diario de los visitantes por via aérea fue de
$1,380.21 pesos, con una estancia promedio de 8.66 noches. Los turistas
nacionales que llegaron a la ciudad por otros motivos realizaron el gasto
mas alto ($1,786.51 pesos), contrario a estos, los que llegaron a la entidad
por compras tuvieron el gasto diario ($1,016.25) y la estancia promedio
mas baja (3.21 noches).
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Ocio, recreo y Visitas a Negociosy/o  Tratamientos Compras Otros General
vacaciones familiares motivos de salud
y/o amigos  profesionales
Estancia
promedio 6.39 9.60 8.71 8.54 3.21 6.75 8.66

Fuente: Elaboracion equipo Colef con base en la encuesta “Caracterizacion de los visitantes nacionales en las ciudades fronterizas de Baja California: Mexicali, Tecate y Tijuana

(verano 2013)”.



Alimentos y bebidas 27% 33% 30% 18% 22% 28% 31%
Ropa y/o calzado 21% 22% 7% 13% 26% 9% 20%
Sﬁ:e":;"::’czzgs 12% 14% 6% 3% 6% 16% 13%
Hospedaje 11% 3% 31% 2% 1% 22% 8%
Centros nocturnos 4% 5% 6% 0% 0% 3% 4%
Transporte en la ciudad 4% 4% 6% 5% 3% 6% 4%
Pe"f“ma/"a;:':”'“ de 4% 3% 3% 14% 0% 2% 3%
Servicios médicos, 1% 3% 2% 28% 0% 0% 3%
dentales y oftalmélogos
Vinos o licores en 2% 1% 4% 0% 11% 1% 2%
botella cerrada
Medicinas 0% 2% 0% 9% 1% 1% 2%
Muebles tipicos
mexicanos y enseres 2% 2% 0% 0% 0% 0% 1%
domésticos
Excursiones turisticas 2% 1% 0% 0% 0% 0% 1%
Actividades ? eventos 0% 1% 0% 0% 13% 0% 1%
deportivos
Actividades o eventos 1% 1% 1% 0% 0% 1% 1%
culturales
Artesanias y/o 2% 1% 0% 0% 0% 0% 1%
recuerdos de viaje
Otr"’sse:"l’irc"iz;as U 5% 5% 3% 8% 16% 10% 6%
Total 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%

Fuente: Elaboracion equipo Colef con base en la encuesta “Caracterizacion de los visitantes nacionales en las ciudades fronterizas de Baja California: Mexicali, Tecate y Tijuana

(verano 2013)”.

El principal gasto de los
visitantes por via terrestre

se destind al pago de
alimentos y bebidas (33 %),
salvo los que viajaron por
negocios, ya que su
principal gasto fue en
hospedaje (31 %), los que
lo hicieron por compras,
que gastaron mas en ropa
y/o calzado (26 %), ni los
que viajaron por
tratamientos de salud, que
gastaron en servicios
médicos, dentales y/o
oftalmoldgicos (28 %).




Distribucion del gasto (via aérea)

Ocio, Visitas a Negocios y/o .
Tratamientos

recreoy familiares motivos de salud Compras Otros General
e salu

vacaciones y/o amigos profesionales

Alimentos y bebidas 37% 35% 34% 24% 22% 26% 34%
Hospedaje 12% 14% 39% 1% 18% 18% 26% En ge nera | |OS ViSita ntes
Ropa y/o calzado 14% 13% 4% 6% 38% 5% 8% . | ! L, ,
Transporte en la ciudad| 6% 4% 8% 11% 1% 16% 7% nacionales por via aerea
sﬁli;n:nn::c; :25 5% 12% 3% 18% 5% 1% 6% de.stlrla ron su gasto
P principalmente al consumo de
Centros nocturnos 10% 6% 4% 7% 7% 6% 5% . .
Servicios médicos, alimentos Yy bebidas (34 %),
dentalesy 3% 4% 0% 33% 5% 0% 2% salvo los que Viajaron por
oftalmalogos . | t
i i negocios, pues la mayor parte
Vll)nos |(|) Ilcoresd en 3% 2% 1% 0% 0% 1% 2% g ' Y ; yor p i
- f°te ;C;f’ala - gasté en hospedaje (39 %), asi
erfumes/articulos de o o . o
belleza 2% 2% - o ok 0% = como los que llegaron en
Artesanias y/o 0% 2% 0% 0% 0% 1% 1% busca de tratamientos
recuerdos de viaje P .
P e o - - e - = médicos, realizando su gasto
Muebles tipicos principal en servicios
mexicanos y enseres 3% 1% 0% 0% 0% 0% 1% s g
A médicos, dentales y
— ;. o
Actividades o eventos 0% 1% 0% 0% 0% 2% 0% oftalmologlcos (33 /))
culturales
Actividades ? eventos 0% 0% 0% 0% 0% 1% 0%
deportivos
Excursiones turisticas 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
Otras compras y 2% 2% 5% 0% 0% 23% 6%
servicios

Total 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%




Caracteristicas delviaje
de'los visitantes
nacionales en Mexicali




Planeacion del viaje . ’__

Fuentes de informacion de los visitantes por via terrestre por motivo de viaje
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m Otros W NE

Principalmente, los visitantes por via terrestre que visitaron el estado se
informaron del destino principalmente a través de recomendacion de familiares
y/o amigos (42 %), seguido por informacidn gracias a visitas previas (40 %). La
diferencia entre estos dos datos es minima, por lo que se deduce que los
visitantes que elijen el transporte terrestre ya conocen, en su mayoria, la region.




Planeacion del viaje

Fuentes de informacion de los visitantes por via aérea por motivo de viaje

61
35 ] 53
| 1 50
— — - 45
NPT T E S B et
©
€273 =m 30 26 L] — 27 29 30 30 um
] | B - —J ] | [ | [ B |
o T ] LI ] - 20 mm —
o HE e | 12 8 [ | | - [ I |
a HE e [ —_——— - -l 7 e 10 - mm ., .
-, ., - . mn 3 w2 - I — - .5 - 2 .2
— - — - —1 — — 11 —T 1 I e B
Ocio, recreo y Visitas a Negocios y/o Tratamientos  Compras
vacaciones familiaresy/o motivos profesionales  de salud P Otros General
amigos
Visita previa m Recomendacion de familiares y/o amigos m Agencia de viajes
m Otros m NE

Principalmente, los visitantes nacionales por via aérea captados en Mexicali se
informaron del destino principalemente através de otros medios (36 %), seguido
por la informacion mediante visitas previas y recomendacion de familiares y/o
amigos (30 %) que comparten el mismo porcentaje.

Fuente: Elaboracion equipo Colef con base en la encuesta “Caracterizacion de los visitantes nacionales en las ciudades fronterizas de Baja California: Mexicali, Tecate y Tijuana
(verano 2013)”.
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Fuente: Elaboracion equipo Colef con base en la encuesta “Caracterizacion de los visitantes nacionales en las ciudades fronterizas de Baja California: Mexicali, Tecate y Tijuana
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Dos personas

Tres personas

Cuatro o mas
personas

(verano 2013)”.

Tamaiio del grupo de los visitantes
por via terrestre por motivo de viaje

La gran mayoria de los turistas
captados en las centrales de
autobuses de Mexicali viajaron
solos (67 %), salvo los que
viajaron por tratamientos de
salud, pues lo hicieron,
principalmente, en grupos de
dos personas (49 %).
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Tamaiio del grupo de los visitantes
por via aérea por motivo de viaje

La mayoria de los visitantes
nacionales captados en el
aeropuerto de Mexicali viajaron
solos al estado (74 %),
principalmente los que lo
hicieron por negocios (84 %);
seguido por los que arribaron
en grupos de dos (17 %), en
particular los que llegaron en
busca de tratamientos de salud
(47 %). Destaca que una tercera
parte de los que llegaron por
compras, viajdé en grupos de
tres personas (38 %).




Caracteristicas del viaje ’

Quién decidio viajar de los visitantes por via terrestre por motivo de viaje
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La gran mayoria de los visitantes nacionales por via terrestre viajé al destino
por decision propia (84 %), excepto los que viajaron por negocios y/o
motivos profesionales, pues, en general, su viaje fue determinado por parte
de su trabajo (55 %).
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Quién decidio viajar de los visitantes por via aérea por motivo de viaje
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Para la mitad de los visitantes nacionales por via aérea, la decision de realizar el viaje
hacia el destino fue propia (50 %), en especial para los que viajaron por tratamientos
de salud (100 %) y para visitar a familia y/o amigos (86 %), seguido por aquellos que
la decision fue tomada por su trabajo (38 %), en particular los que viajaron por
negocios (78 %). Llama la atencidon que poco mas de un tercio de los que viajaron por
compras lo hicieron por decision de los hijos (38 %).

Fuente: Elaboracion equipo Colef con base en la encuesta “Caracterizacion de los visitantes nacionales en las ciudades fronterizas de Baja California: Mexicali, Tecate y Tijuana

(verano 2013)”.



Caracteristicas del viaje ’

L o |
h |
I."/Jf =14 2 \\\".
| Ocio, recreo y ==14 > 56 Factores que influyen en la decision de viajar '|
vacaciones w1829 de los visitantes por via terrestre por motivo de viaje
=4553
=11
Visitasa =723 -3
familiares y/o 2254 La  hospitalidad/ambiente
amigos ===s5g§- 42 mClima o sol ape P
— 9 familiar, la gastronomia, los
. =c 12 R | . p
Negocios y/o =6 . 3; ecursos naturales precios razonables, asi como
motivos ‘ H
orofesionales S=T8 26 =Playasy mar la cercania con el destino,
=1113 Hospitalidad/ambiente familiar fueron los factores de mayor
Tratamientos é%? Actividades y/o eventos culturales influencia en la decision de
de salud ——— P Precios razonables Viaja r de IOS ViSita nteS
== 13 -
117 5 , nacionales por via terrestre.
Compras 1=16 mGastronomia
=123 aCercania
52 Los recursos naturales fueron
Otros 15, 43 otro factor de importancia,
il 45 principalmente para lo que
=11 . . .
General =11 o viajaron por ocio, recreo y
22 .
=31, vacaciones.
Porcentaje

Fuente: Elaboracion equipo Colef con base en la encuesta “Caracterizacion de los visitantes nacionales en las ciudades fronterizas de Baja California: Mexicali, Tecate y Tijuana

(verano 2013)”.
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de los visitantes por via aérea por motivo de viaje

Factores que influyen en la decisidon de viajar

a Clima o sol
Recursos naturales

= Playasy mar

Hospitalidad/ambiente familiar

“ Actividades y/o eventos culturales

= Precios razonables
= Gastronomia

m Cercania

En general, la hospitalidad y el
ambiente familiar sobresalieron
como el principal factor que
influyé en la decision de viajar
de los turistas nacionales por via
aérea, seguido de la gastronomia
y los precios razonables.

Las playas y el mar también
fueron de importancia para los
qgue viajaron por ocio, recreo y
vacaciones y para visitar a
familia y/o amistades; las
actividades y/o eventos
culturales jugaron un papel
significativo en la decision de
viajar de los turistas que

arribaron por compras.
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Tipo de alojamiento utilizado de los visitantes por via terrestre por motivo de viaje
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La mayoria de los visitantes captados en las centrales de autobuses de Mexicali se
hospedd con familiares o amigos (71 %); salvo los que viajaron por negocios y/o
motivos profesionales, quienes lo hicieron en hotel (47 %). Es notorio que una gran
parte de los que viajaron por tratamientos de salud eligieron no hospedarse en el
destino (42 %).
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Tipo de alojamiento utilizado de los visitantes por via aérea por motivo de viaje
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La mayor parte de los visitantes por via aérea se hospeddé en hotel/motel (46 %),
principalmente los que llegaron al destino por negocios y/ motivos profesionales
(82 %), mientras que el poco mas de una tercera parte de los turistas se alojaron
con sus familiares y/o amigos (38 %), en especial entre los que viajaron en busca
de tratamientos de salud (93 %).

Fuente: Elaboracion equipo Colef con base en la encuesta “Caracterizacion de los visitantes nacionales en las ciudades fronterizas de Baja California: Mexicali, Tecate y Tijuana
(verano 2013)”.
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